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บทคัดย่อ 

งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากร พฤติกรรมการซื้อกับแรงจูงใจต่อการซื้อ

อุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) เพื่อศึกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะทาง

ประชากรกับพฤติกรรมการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) เพื่อศึกษา

ความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากรกับแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็

อปปี้ (Shopee) เพื่อศึกษาความแตกต่างระหว่างพฤติกรรมการซื้อ กับแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ผลการวิจัยพบว่า ลักษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการ

ซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน ลักษณะทางประชากร

แตกต่างกัน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 

พฤติกรรมการซื้อแตกต่างกัน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) แตกต่างกัน 

Keyword : พฤติกรรมการซื้อและแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) 

 

Abstract 

This research aims to study demographic characteristics on buying behavior and 

incentives towards purchasing fishing gears on retail stores and Shopee website, the differences 

between demographic characteristics and purchasing behavior towards fishing gears on retail 

stores and Shopee website, the differences between demographic characteristics and incentives 
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of purchasing fishing gears on retail stores and Shopee website, and the differences between 

purchasing behavior and incentives towards purchasing fishing gear through on retail stores and 

Shopee website.  the difference demographic characteristics Behavior of purchasing fishing gear 

through retail shops and shopper websites (Shopee) is different, demographic characteristics are 

different. The research found that different demographic characteristics and purchasing behavior 

effected on purchasing fishing gears on retail stores and Shopee website. It also shown that 

different buying behavior effected on different incentives on purchasing fishing gears on retail 

stores and Shopee website. 

Keywords : purchasing behavior, incentives, purchasing fishing gears on retail stores and Shoppe 

website. 

 

บทน า 

 การตกปลา เป็นวิธีโบราณที่มีมาตั้งแต่ในตอนปลายยุคหินเพลิโอะลีธอิค ระยะเวลาที่เริ่มประมาณ 40,000 

ปีมาแล้ว การวิเคราะห์สิ่งที่พบในกระดูกของมนุษย์ Tianyuan , 40,000 ปี มนุษย์ยุคเก่าจากเอเชียตะวันออก ได้

แสดงให้เห็นถึงที่เขาบริโภคเป็นประจ าปลาน้ าจืด อีกทั้งหลักฐานทางโบราณคดียังแสดงให้เห็นถึง สิ่งของที่เกี่ยวข้อง

กับการตกปลา เช่น กระดูกปลาและ ภาพวาดบนถ้ าถ้ าและยังได้พบเบ็ดตกปลาที่กลายเป็นหินซึ่งท ามาจากกระดูก

ของมนุษย์อีกด้วย (Google Sites. ออนไลน์) 

 การตกปลาเป็นกิจกรรมที่ช่วยพักผ่อนหย่อนใจ จึงเป็นกิจกรรมที่นิยมกันมากซึ่งการกีฬาแห่งประเทศไทย

ได้ประกาศให้การตกปลาเป็น 1 ในกีฬา 41 ชนิด (การกีฬาแห่งประเทศไทย  2528. ออนไลน์) แต่ปัจจุบันปลาใน

แหล่งน้ าธรรมชาติลดน้อยลงมาก ตามสภาพแวดล้อมท่ีเปลี่ยนแปลง แต่การตกปลายังเป็นที่นิยมกันมาก จึงท าให้เกิด

ธุรกิจร้านจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬาตกปลาตกปลามากขึ้น เพื่อตอบสนองความต้องการของนักกีฬาตกปลา  

 ธุรกิจร้านอุปกรณ์กีฬาตกปลา ได้ติดหนึ่งใน 45 ธุรกิจริมชายหาด ท าแล้วปังของ (ThaiSMEsCenter. 

ออนไลน์) ปัจจุบันธุรกิจด้านการท่องเที่ยวได้เติบโตอย่างไม่หยุดยั้ง นักท่องเที่ยวมีการเดินทางท่องเที่ยวตามสถานที่

ต่างๆมากขึ้น โดยเฉพาะสถานที่ท่องเที่ยวทางทะเล นอกจากความสวยงามของท้องทะเลที่ดึงดูดนักเที่ยวแล้ว ยัง มี

ธุรกิจหรืออาชีพต่างๆ เกิดขึ้นมาเพื่อรองรับ และตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวหลายคนไป

เที่ยวทะเล มีความต้องการที่จะไปตกปลา ตกปลาหมึกด้วย ดังนั้น การเปิดร้านขายอุปกรณ์ตกปลา จะเป็นทางเลือก

หนึ่งที่ท ารายได้ให้กับคุณเป็นอย่างดี 
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 ธุรกิจร้านจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬาตกปลา ปัจจุบันมีการขยายตัวขึ้นเลื่อยๆ เมื่อเทียบกับอดีต ด้วยเทคโนโลยี

การผลิตในปัจจุบันที่มีการพัฒนาขึ้นมาก ท าให้มีการผลิตอุปกรณ์ตกปลาออกมาจ าหน่ายมากข้ึน มีความทันสมัยมาก

ขึ้น มีความหลากหลายมากข้ึน จากเมื่อก่อนการตกปลาอาจเป็นแค่เพียงการหาเลี้ยงปากเลี้ยงท้อง แต่ปัจจุบันการตก

ปลาได้รับความนิยมเป็นอย่างมากท้ังตกเป็นอาชีพ เพื่อหารายได้เสริมและจัดกิจกรรมกีฬาการแข่งขันเพื่อชิงรางวัล 

 ด้วยเหตุนี้ ผู้ท าการศึกษามีความสนใจศึกษาพฤติกรรมการซื้อ และแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา

ผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ของนักตกปลาในจังหวัดชลบุรี โดยให้ครอบคลุม เพื่อให้ได้ข้อมูล

ที่แท้จริง จากผู้บริโภคที่เลือกซื้อสินค้าอันเป็นประโยชน์ต่อผู้ท าการศึกษาและผู้ประกอบการธุรกิจร้านจ าหน่าย

อุปกรณ์กีฬาตกปลา จะได้น าผลการศึกษาไปประยุคใช้เพื่อให้ธุรกิจประสบความส าเร็จต่อไป 

 

 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากร พฤติกรรมการซื้อกับแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ของนักตกปลา ในจังหวัดชลบุรี  

 2. เพื่อศึกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากรกับพฤติกรรมการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา ของ

นักตกปลา ในจังหวัดชลบุรี  

 3. เพื่อศึกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากรกับแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ของนักตกปลา ในจังหวัดชลบุรี 

  4. เพื่อศึกษาความแตกต่างระหว่างพฤติกรรมการซื้อ กับแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ของนักตกปลา ในจังหวัดชลบุรี 

 

สมมติฐานการวิจัย 

 1. ผู้บริโภคที่มีลักษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า 

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 

 2. ผู้บริโภคที่มีลักษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 

 3. ผู้บริโภคที่มีพฤติกรรมการซื้อแตกต่างกัน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 
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วิธีด าเนินการวิจัย 

  การวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการซื้อและแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ ช็

อปปี้ (Shopee) 

  ขั้นตอนการด าเนินงาน  

  งานวิจัยครั้งนี้ ใช้รูปแบบของการศึกษาวิจัยเป็นเชิงปริมาณ (Quantitative study) ในรูปแบบของการ

วิจัยเชิงส ารวจ (Survey research) แบบวัดผลครั้งเดียว (One-shot case study) ท าการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่างโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

 ประชากรในการศึกษาวิจัย ได้แก่ กลุ่มนักตกปลาเพศชายและเพศหญิงที่อาศัยอยู่ในจังหวัดชลบุรีที่มีอายุ

ตั้งแต่ 20 ปีขึ้นไป และมีพฤติกรรมการซื้อ แรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านหน้าร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ชอ็ปปี้ (Shopee) 

 กลุ่มตัวอย่าง 

 ในการศึกษาครั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการเลือกกลุ่มตัวอย่างทั้งสิ้นจ านวน 400 ตัวอย่าง โดยใช้การสุ่มแบบหลาย

ขั้นตอน (Multi-stage sampling) โดยเรียงล าดับขั้นตอนดังต่อไปนี้ การสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

sampling) ผู้วิจัยได้ท าการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) โดยจะเก็บกลุ่มตัวอย่างผ่านสื่อ

ออนไลน์ ในการเก็บกลุ่มตัวอย่างโดยโพสต์แบบสอบถามไปท่ี Facebook Group ดังนี้  

 1. เพื่อนตกปลาชายฝั่ง ชลบรุ ี

 2. ชมรมคนรักตกปลาจังหวัดชลบรุี 

 3. กลุ่มตกหมึกสะพานราชนาวี บางแสน แหลมแท่น เขาสามมุข by ฅนล่าหมึก 

 4. ตกหมึกเกาะสีชัง 

 5. สัตหับพี่น้อง และผองเพื่อน ตกหมึก ตกปลา รอกลั่น คันระเบิด  

 เมื่อท าการคัดเลือก Facebook Group ที่จะใช้เก็บข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยท าการเก็บข้อมูลจาก Facebook 

Group ทั้ง 5 กลุ่ม โดยใช้วิธีการสุ่มแบบก าหนดจ านวนตัวอย่าง (Quota sampling) โดยก าหนดให้มีจ านวนกลุ่ม

ตัวอย่าง กลุ่มละเท่า ๆ กัน คือ กลุ่มละ 80 ตัวอย่าง ดังนั้นจะได้กลุ่มตัวอย่างท้ังสิ้น จ านวน 400 ตัวอย่าง เ มื่ อ

ก าหนดจ านวนตัวอย่างของแต่กลุ่มแล้ว ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เพื่อให้ได้กลุ่ม

ตัวอย่างที่มีคุณสมบัติที่ใช่ เข้ามาตอบแบบสอบถาม เพื่อที่จะได้เก็บกลุ่มตัวอย่างให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
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 งานวิจัยครั้งนี้ ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สร้างจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยมีลักษณะค าถามแบบให้เลือก ตอบเพียงข้อเดียวและเป็นค าถามปลายปิด 

(Close-ended question) และน าแนวคิดการวัดทัศนคติตามวิธีของ ลิเคอร์ท (Likert scale)  

 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การสร้างเครื่องมือแบบสอบถามผูว้ิจัยไดส้ร้างแบบสอบถามตามขั้นตอนดังน้ี 

 1. ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลจากแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย และศึกษาข้อมูลจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

เพื่อเป็นกรอบข้อมูลเบื้องต้น แล้วก าหนดข้อค าถามให้ครอบคลุมเนื้อหาท่ีต้องการศึกษา  

 2.  น าข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาสร้างแบบสอบถาม จากนั้นจึงน าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นเสนอ

ผู้เช่ียวชาญ และผู้ทรงคุณวุฒิเพื่อตรวจสอบความถูกต้องตามเนื้อหา และความเหมาะสมที่ จะใช้ในการเก็บข้อมูล 

และพิจารณาแก้ไขปรับปรุงให้แบบสอบถามมีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น และท าการทดสอบความน่าเช่ือถือ 

(Reliability) โดยผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแก้ไขแล้ว มาทดสอบความเชื่อมั่นโดยการทดลองน าไปใช้ (Pre-

test) กับกลุ่มประชากร จ านวน 400 ชุด เพื่อตรวจสอบว่าค าถามในแต่ละข้อของแบบสอบถามสามารถสื่อ

ความหมายได้ตรงตามที่ผู้ศึกษาต้องการ และเป็นค าถามเหมาะสมหรือไม่ เพื่อน ามาวิเคราะห์ค านวณหาค่าความ

เช่ือถือโดยจากการค านวณหาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น พบว่ามีค่าความเช่ือมั่นมากกว่า 

0.80 โดย 

 ตอนที่ 3  แบบสอบถามแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) มีค่าความเช่ือมั่น เท่ากับ 0.96ซึ่งจากค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามที่พบ สามารถสรุปได้ว่า 

แบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นมีความเช่ือมั่นสูง สามารถน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างได้จริง 

 

 

 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 หลังจากเก็บข้อมลูครบถ้วน ผู้วจิัยได้ท าการตรวจสอบความสมบรูณแ์ละความถูกต้องของแบบสอบถาม 

จากนั้นจึงน าแบบสอบถามมาลงรหัส (coding) ตามวิธีการวิจัยทางสถิติ และด าเนินการประมวลผลดว้ยคอมพิวเตอร์ 

โดยใช้โปรแกรมส าเรจ็รูปทางสถติ ิSPSS for Windows 

 การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติดังนี ้

 สถิติวิเคราะหเ์ชิงพรรณนา (Descriptive statistics analysis) โดยใช้ค่าร้อยละ (Percentage) ความถี่ 

(Frequency) ค่าเฉลีย่ (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) ค่าความแปรปรวน (Variance) และ

น าเสนอข้อมูลในตารางเพื่ออธิบายเบื้องต้นเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 
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สถิติวิเคราะหเ์ชิงอนุมาน (Inferential statistical analysis) เพื่อทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้

 สมมติฐานที่ 1 (Chi-square) 

 สมมติฐานที่ 2 (t-test / ANOVA) และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) 

และการเปรียบเทียบเชิงซ้อนด้วย LSD 

 สมมติฐานที่ 3 (t-test / ANOVA) และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) 

และการเปรียบเทียบเชิงซ้อนด้วย LSD 

 ด้านระยะเวลา 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการซื้อและแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ผู้วิจัยได้ก าหนดระยะเวลาในการด าเนินการวิจัยโดยเริ่มจากท่ีได้รับการพิจารณา อนุมตัิ

เค้าโครงวิทยานิพนธ์ ตั้งแต่เดือนมถิุนายน พ.ศ. 2563 - เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2564 

 พ้ืนที่วิจัย 

 การวิจัยในครั้งน้ีมีพื้นท่ีการวจิัย คอื กลุ่มเฟสบุ๊ค (Facebook Group) ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาตกปลาใน

จังหวัดชลบุร ี

 

สรุปผลการวิจัย 

 ส่วนท่ี 1 ผลการศึกษาลักษณะทางประชากรของผู้บรโิภค  

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะทางประชากร ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 ตัวอย่าง 

โดยส่วนใหญ่จะเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง จ านวน 337 คน คิดเป็นร้อยละ 84.30 ส่วนใหญ่มีอายุ 26 - 30 ปี 

จ านวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 22.50 ส่วนใหญ่มีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตัว จ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.50 

ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด จ านวน 221 คน ติดเป็นร้อยละ 55.30 ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน 120 

คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 และส่วนใหญ่ มีรายได้อยู่ที่ 10,000 - 20,000 บาท จ านวน 131 คน คิดเป็นร้อยละ 

32.80 

 ส่วนท่ี 2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ 

 ช็อปปี้ (Shopee) 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็

อปปี้ (Shopee) ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 ตัวอย่าง พบว่า มากที่สุด คือ การหาข้อมูลก่อนการซื้อ จาก

หน้าร้านค้าจ าหน่าย จ านวน 276 คน คิดเป็นร้อยละ 69.00 และน้อยที่สุด คือ การหาข้อมูลก่อนการซื้อ จากหน้า

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จ านวน 124 คน คิดเป็นร้อยละ 31.00 มากที่สุด คือ  ช่องทางการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา 
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เลือกซื้อที่หน้าร้านค้าจ าหน่าย จ านวน 306 คน คิดเป็นร้อยละ 76.50 และน้อยที่สุด คือ ช่องทางการซื้ออุปกรณ์

กีฬาตกปลา เลือกซื้อที่หน้าเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จ านวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 23.50 มากที่สุด คือ 

วัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา เพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะอุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ จ านวน 

135 คน คิดเป็นร้อยละ 33.80 รองลงมา คือ วัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา เมื่ออุปกรณ์ตกปลาเก่าช ารุด 

จ านวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.80 และน้อยที่สุด คือ วัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาอื่นๆ จ านวน 13 

คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 มากที่สุด คือ ความถี่ในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา น้อยกว่าสัปดาห์ละ 1 ครั้ง จ านวน 225 

คน คิดเป็นร้อยละ 56.30 รองลงมา คือ ความถี่ในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาสัปดาห์ละ 1 ครั้ง จ านวน 106 คน คิด

เป็นร้อยละ 26.50 และน้อยที่สุด คือ ความถี่ในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา สัปดาห์ละ 4 ครั้งจ านวน 5 คน คิดเป็น

ร้อยละ 1.30 มากที่สุด คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูลและการซื้อผ่านร้านค้าจ าหน่าย  12.01 - 18.00 น. จ านวน 154 

คน คิดเป็นร้อยละ 38.50 รองลงมา คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูลและการซื้อผ่านร้านค้าจ าหน่าย 18.01 - 24.00 น. 

จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.30 และน้อยที่สุด คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูลและการซื้อผ่านร้านค้าจ าหน่าย 

24.01 - 6.00 น. จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.80 มากที่สุด คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูลและการซื้อผ่านเว็บไซต์ช็

อปปี้ (Shopee) 18.01 - 24.00 น. จ านวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 รองลงมา คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูล

และการซื้อผ่านเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) 12.01 - 18.00 น. จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.30 และน้อยที่สุด 

คือ ช่วงเวลาในการหาข้อมูลและการซื้อผ่านเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) 24.01 - 6.00 น. จ านวน 35 คน คิดเป็นร้อย

ละ 8.80 ชลบุรี มากที่สุด คือ ระยะเวลาในการเลือกซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา 10 นาที – 30 นาที จ านวน 148 คน 

คิดเป็นร้อยละ 37.00 รองลงมา คือ ระยะเวลาในการเลือกซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา ต่ ากว่า 10 นาที จ านวน 100 คน 

คิดเป็นร้อยละ 25.00 และน้อยที่สุด คือ ระยะเวลาในการเลือกซื้อระยะเวลาในการเลือกซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา 

มากกว่า 1 ช่ัวโมง จ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.30 มากที่สุด คือ ประเภทสินค้าที่ซื้อ อุปกรณ์ตกชิงหลิวและส

ปิ๋ว จ านวน 129 คน คิดเป็นร้อยละ 32.30 รองลงมา คือ ประเภทสินค้าที่ซื้อ อุปกรณ์ตีเหยื่อปลอม Jigging และ 

Casting (น้ าเค็ม) จ านวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 20.30 และน้อยที่สุด คือ ประเภทสินค้าที่ซื้อ อุปกรณ์ตกกุ้ง 

จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.30 มากที่สุด คือ ลักษณะสินค้าที่ซื้อ เหยื่อต่างๆ จ านวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 

41.30 รองลงมา คือ ลักษณะสินค้าที่ซื้อ อุปกรณ์ปลายสาย เช่น ตัวเบ็ด ตะกั่ว ทุ่น กิ๊ฟ ลูกหมุน ฯลฯ จ านวน 100 

คน คิดเป็นร้อยละ 25.00 และน้อยที่สุด คือ ลักษณะสินค้าที่ซื้ออื่นๆ จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.60 มากที่สุด 

คือ จ านวนสินค้าท่ีซื้อ ต่ ากว่า 5 ช้ิน จ านวน 268 คน คิดเป็นร้อยละ 67.00 รองลงมา คือ จ านวนสินค้าที่ซื้อ 5 - 10 

ช้ิน จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 และน้อยที่สุด คือ จ านวนสินค้าที่ซื้อ มากกว่า 10 ช้ิน จ านวน 30 คน คิด

เป็นร้อยละ 7.50 และมากที่สุด คือ ค่าใช้จ่ายในการซื้อ ต่ ากว่า 500 บาท จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.00 
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รองลงมา คือ ค่าใช้จ่ายในการซื้อ 500  – 1,500 บาทจ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.50 และน้อยที่สุด คือ 

ค่าใช้จ่ายในการซื้อ 2,501 – 3,500 บาทและมากกว่า 3,500 บาท ข้ึนไป จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.80 

 

 

 ส่วนท่ี 3 ผลการศึกษาแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ 

              ช็อปปี้ (Shopee) 

 ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ออกเป็น 8 ด้าน โดยพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬา

ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.08 เมื่อพิจารณาใน

รายละเอียดพบว่า กลุ่มตัวอย่าง มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) ด้านผลิตภัณฑ์ มากท่ีสุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.18 รองลงมา คือ ด้านความสะดวก อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉลี่ย 4.16 และที่น้อยที่สุด คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.97 และผลการศึกษาโดย

พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า  

 ด้านผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา

ผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ย 4.18 เมื่อ

พิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า จ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากคุณภาพของสินค้า (ร้านค้าจ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.31 อยู่ในระดับมากที่สุด 

รองลงมา คือ ความทันสมัยของสินค้า (ร้านค้าจ าหน่าย) อยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.23 และที่น้อยที่สุดคือ 

ความทันสมัยของสินค้า (Shopee) และ คุณภาพของสินค้า (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.08 

 ด้านราคา ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านราคาโดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ย 4.02 เมื่อพิจารณาใน

รายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) จากการให้ส่วนลดพิเศษ (ร้านค้าจ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.10 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ การให้

ส่วนลดพิเศษ (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.05 และทีน่้อยที่สุดคือ สามารถผ่อนช าระสินค้ากับร้านโดยตรง 

(ร้านค้าจ าหน่าย) และสามารถผ่อนช าระสินค้า ผ่านบัตรเครดิต (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.97 

 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์

กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายโดยรวมอยู่ในระดับ มาก 

ค่าเฉลี่ย 4.14 เมื่อพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน
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ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากการเข้าถึงสินค้าที่ตรงกับความต้องการ (ร้านค้าจ าหน่าย) มาก

ที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.26อยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ การเข้าถึงสินค้าได้ง่าย (ร้านค้าจ าหน่าย) อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉลี่ย 4.16 และที่น้อยท่ีสุดคือ การเข้าถึงสินค้าได้ง่าย (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.06 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์

กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านการส่งเสริมการตลาดโดยรวมอยู่ในระดับ มาก 

ค่าเฉลี่ย 3.97 เมื่อพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากชมการสาธิตและการทดลองสินค้ากับร้านโดยตรง (ร้านค้า

จ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.17 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ระบบสมาชิก เพื่อสะสมแต้ม แลกซื้อสินค้าราคา

พิเศษ (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.92 และที่น้อยที่สุดคือ ชมการสาธิตและการทดลองสินค้าผ่านวิดีโอ

คลิป (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.89 

 ด้านพนักงานขาย ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตก

ปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านพนักงานขายโดยรวมอยู่ในระดับ มาก 4.03 เมื่อ

พิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากพนักงานมีความรู้ ความเช่ียวชาญ สามารถตอบค าถามเกี่ยวกับอุปกรณ์ตกปลาได้เป็น

อย่างดี (ร้านค้าจ าหน่าย) มากท่ีสุด ค่าเฉลี่ย 4.25 อยู่ในระดับมากท่ีสุด รองลงมา คือ สามารถสอบถามและสั่งซื้อได้

ตลอด 24 ชม. (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.03 และที่น้อยที่สุดคือ พนักงานมีความรู้ ความเช่ียวชาญ 

สามารถตอบค าถามเกี่ยวกับอุปกรณ์ตกปลา ได้เป็นอย่างดี (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.90 

 ด้านบริการหลังการขาย ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬา

ตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านบริการหลังการขายโดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ย 

4.03 เมื่อพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากการรับประกันสินค้าหลังการขาย (ร้านค้าจ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 

4.21 อยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ การรับคืนสินค้า (ร้านค้าจ าหน่าย) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.05 และที่

น้อยที่สุดคือ การรับคืนสินค้า (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.91 

 ด้านความสะดวก ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตก

ปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซตช็์อปปี้ (Shopee) ด้านความสะดวกโดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ย 4.16 เมื่อ

พิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากวิธีการช าระเงินหลากหลายรูปแบบ (ร้านค้าจ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.25 อยู่ใน



รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวชิาการระดับชาติครั้งท่ี 7 “วถีิพุทธ วถีิชุมชน รากฐานชีวทัศน์เชงิสังคมล้านนาในสังคมวถีิใหม่”  

วันท่ี 28 กุมภาพันธ์ 2564 ณ  วทิยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

~ 328 ~ 

ระดับมากที่สุด รองลงมา คือ วิธีการช าระเงินหลากหลายรูปแบบ (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.20 และที่

น้อยที่สุดคือ ช่องทางการให้แสดงความคิดเห็น (ร้านค้าจ าหน่าย) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.08 

 ด้านความน่าเชื่อถือ ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภค จ านวน 400 คน มีแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตก

ปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) ด้านความน่าเช่ือถือโดยรวมอยู่ในระดับ มาก ค่าเฉลี่ย 4.08 

เมื่อพิจารณาในรายละเอียดแล้ว พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) จากมีการแสดงใบจดทะเบียนการค้ากับกระทรวงพาณิชย์ (ร้านค้าจ าหน่าย) และ การ

แสดงตัวตนของเจ้าของร้านท่ีเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการตกปลา (ร้านค้าจ าหน่าย) มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.18 อยู่ในระดับ

มาก รองลงมา คือ มีการแสดงใบจดทะเบียนการค้ากับกระทรวงพาณิชย์ (Shopee) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.98 

และที่น้อยที่สุดคือ การแสดงตัวตนของเจ้าของร้านที่เป็นผู้เช่ียวชาญด้านการตกปลา (Shopee) อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉลี่ย 3.96 

อภิปรายผล 

 จากผลการวิจัย เรื่อง “พฤติกรรมการซื้อและแรงจูงใจต่อการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่าย

และเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee)” เมื่อพิจารณาผลการศึกษาวิจัย แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ใช้อ้างอิงในการ

ศึกษาวิจัยครั้งนี้ สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการซือ้อุปกรณ์กีฬาตกปลา แตกต่างกัน 

  พบว่า ลักษณะทางประชากรที่แตกต่างกัน ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา และรายได้

เฉลี่ยต่อเดือน ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับสถิติ 0.05 เมื่อพิจารณาในรายละเอียด

พบว่า 

 จ าแนกตามอาย ุ

 สมมติฐานย่อยอายุแตกต่างกัน มวีัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา แตกต่างกัน 

 โดยผู้บริโภคที่มีอายุ 20-25 ปี จะมีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เมื่อมีสินค้าออกใหม่ 

มากที่สุด ขณะที่ผู้บริโภคที่มีอายุ 26-30 ปี จะมีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เมื่ออุปกรณ์ตกปลาเก่า

ช ารุด มากที่สุด ขณะที่ผู้บริโภคที่มีอายุ มากกว่า 45 ปี จะมีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เมื่ออุปกรณ์

ตกปลาเก่าช ารุดและเพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะอุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ และผู้บริโภคที่มีอายุ 31-45 ปี 

จะมีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะอุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ 

มากที่สุด 

 จ าแนกตามรายได้เฉลี่ย 



รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวชิาการระดับชาติครั้งท่ี 7 “วถีิพุทธ วถีิชุมชน รากฐานชีวทัศน์เชงิสังคมล้านนาในสังคมวถีิใหม่”  

วันท่ี 28 กุมภาพันธ์ 2564 ณ  วทิยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
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 สมมติฐานย่อยรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา แตกตา่งกัน 

ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ย ท่ีแตกต่างกัน มีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา แตกต่างกันโดยผู้บริโภคที่มีรายได้

เฉลี่ยตั้งแต่ 10,000 เป็นต้นไป จะมีวัตถุประสงค์การซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะ

อุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ มากที่สุด ขณะที่ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยต่ ากว่า 10 ,000 บาท จะมีวัตถุประสงค์การ

ซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลา คือ เมื่อมีสินค้าออกใหม่ มากที่สุดสมมติฐานย่อยที่ 1.10 รายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีความถี่

การซื้อ ไม่แตกต่างกัน 

 สมมติฐานที่ 2 ลักษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 

 จ าแนกตามอาย ุ

 สมมติฐานย่อยอายุแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

ข้อเสนอแนะ 

 H1 : อายุที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ 

(Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

 พบว่า Sig. ของแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) 

โดยรวม เท่ากับ 0.01 ซึ่งมีค่าน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 และยอมรับสมมติฐาน 

H1 แสดงว่า ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็

อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน  

 เพื่อให้ทราบ ความแตกต่างระหว่างอายุกับแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่าย

และเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวมจ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ โดยท าการทดสอบว่าคู่ไหนมีแรงจูงใจในการซื้อ

อุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกันบ้าง ท าการทดสอบด้วยการ

เปรียบเทียบพหุคูณ (multiple comparison) โดยใช้วิธีการ ทดสอบ LSD test 

 แสดงการเปรียบเทียบคู่อายุกับการแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน ด้วยวิธี LSD ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 พบว่า ผู้บริโภคที่อายุ 20-25 ปี 

มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) มากกว่า ผู้บริโภคที่อายุ 

26-30 ปี 36-40 ปี 41-45 ปี 

 จ าแนกตามรายได้เฉลี่ย 



รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวชิาการระดับชาติครั้งท่ี 7 “วถีิพุทธ วถีิชุมชน รากฐานชีวทัศน์เชงิสังคมล้านนาในสังคมวถีิใหม่”  

วันท่ี 28 กุมภาพันธ์ 2564 ณ  วทิยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
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 สมมติฐานย่อยรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

 H1 : รายได้เฉลี่ยที่แตกตา่งกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผา่นร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซตช็์

อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

 พบว่า Sig. ของแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) 

โดยรวม เท่ากับ 0.01 ซึ่งมีค่าน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 และยอมรับสมมติฐาน 

H1 แสดงว่า ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน  

 เพื่อให้ทราบ ความแตกต่างระหว่างรายได้ เฉลี่ยกับแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม โดยจ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ โดยท าการทดสอบว่าคู่ไหนมี

แรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวมแตกต่างกันบ้าง 

ท าการทดสอบด้วยการเปรียบเทียบพหุคูณ (multiple comparison) โดยใช้วิธีการ ทดสอบ LSD test 

 แสดงการเปรียบเทียบคู่อาชีพกับการตัดสินใจซื้อสินค้าจากร้านจ าหน่ายสินค้า ราคา 20 บาท ผ่านสื่อ 

Facebook ที่แตกต่างกันด้วยวิธี LSD ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 พบว่า ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ย ต่ ากว่า 

10,000 บาท  จะมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านรา้นค้าจ าหน่ายและเว็บไซตช็์อปปี้ (Shopee) โดยรวม 

มากกว่าผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ย 10,000-20,000 บาท และ มากกว่า 40,000 บาท 

 สมมติฐานที่ 3  พฤติกรรมการซื้อแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่างกัน 

 จ าแนกตามวัตถุประสงค์การซื้อ 

 สมมติฐานย่อยวัตถุประสงค์การซื้อแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

  H1 : วัตถุประสงค์การซื้อที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและ

เว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน 

 พบว่า Sig. ของแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) 

โดยรวม เท่ากับ 0.00 ซึ่งมีค่าค่าน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 และยอมรับ

สมมติฐาน H1 แสดงว่า ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาผ่านร้านค้า

จ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม แตกต่างกัน  



รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวชิาการระดับชาติครั้งท่ี 7 “วถีิพุทธ วถีิชุมชน รากฐานชีวทัศน์เชงิสังคมล้านนาในสังคมวถีิใหม่”  
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 เพื่อให้ทราบ ความแตกต่างระหว่างวัตถุประสงค์การซื้อกับแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตปลาผ่าน

ร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม โดยจ าแนกตามวัตถุประสงค์การซื้อเป็นรายคู่ โดยท าการ

ทดสอบว่าคู่ไหนมีแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตปลาผ่านร้านค้าจ าหน่ายและเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) แตกต่าง

กันบ้าง ท าการทดสอบด้วยการเปรียบเทียบพหุคูณ (multiple comparison) โดยใช้วิธีการ ทดสอบ LSD test 

 แสดงการเปรียบเทียบคู่วัตถุประสงค์การซื้อกับแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตปลาผ่านร้านค้าจ าหน่าย

และเว็บไซต์ช็อปปี้ (Shopee) โดยรวม ท่ีแตกต่างกันด้วยวิธี LSD ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 พบว่า ผู้บริโภคที่

มีวัตถุประสงค์เมื่อมีสินค้าออกใหม่ มากกว่าผู้บริโภคที่มีวัตถุประสงค์เมื่ออุปกรณ์ตกปลาเก่าช ารุด เพื่อหาซื้ออุปกรณ์

ตกปลา เพราะยังไม่เคยมีอุปกรณ์ตกปลาชนิดนี้ และเพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะอุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ 

ในขณะที่ผู้บริโภคที่มีวัตถุประสงค์เมื่ออุปกรณ์ตกปลาเก่าช ารุด น้อยกว่าผู้บริโภคที่มีวัตถุประสงค์ เพื่อหาซื้ออุปกรณ์

ตกปลา เพราะยังไม่เคยมีอุปกรณ์ตกปลาชนิดนี้ และเพื่อหาซื้ออุปกรณ์ตกปลา เพราะอุปกรณ์ตกปลาที่มียังมีไม่ครบ 

 

ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัยในคร้ังนี้  

 1. ผู้ประกอบการธุรกิจร้านจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬาตกปลา สามารถน าข้อมูลที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ ไป

วิเคราะห์ และน าผลที่ได้ไปเป็นข้อมูลในการวางแผนการตลาดให้สอดคล้องต่อความต้องการของผู้บริโภค และใช้เป็น

ข้อมูลสนับสนุนการเปิดธุรกิจร้านจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬาตกปลา รวมทั้งการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นภายในเพื่อกระตุ้น

แรงจูงใจในการซื้ออุปกรณ์กีฬาตกปลาของนักตกปลา ในจังหวัดชลบุรีให้ดียิ่งขึ้น 

2. เนื่องจากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ท าให้เห็นถึงแรงจูงใจท่ีมีต่อการซือ้อุปกรณ์กีฬาตกปลา ของนักตกปลาใน

จังหวัดชลบุรี ในแตล่ะด้าน โดยเฉพาะด้านการส่งเสริมการตลาด ควรมีการปรับปรุงเรื่องระบบสมาชิกของร้านค้า

จ าหน่ายให้ตอบโจทย์กับกลุม่เป้าหมายมากยิ่งข้ึน เพื่อเพ่ิมแรงจูงใจในการซื้ออุปกรณต์กปลาไดม้ากขึน้ 

3. พัฒนารูปแบบการบริการด้านพนักงานขาย โดยการเปิดช่องทางออนไลน์ เพิ่มจากเดิมมีแค่หน้า

ร้านค้าจ าหน่าย เพื่อเป็นการเพิ่มการบริการแบบ 24 ช่ัวโมง เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายไดม้ีโอกาสสอบถามและรับชม

สินค้าในช่วงเวลาที่ ร้านค้าจ าหน่ายปิดท าการ 

  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 

 1. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีการศึกษาเฉพาะขอบเขตการวิจัย ในครั้งต่อไป ควรมีการขยายกลุ่มตัวอย่าง

กว้างขึ้น เก็บกลุ่มตัวอย่างในทั่วประเทศ เพ่ือน าข้อมูลมาเปรียบเทียบกับงานวิจัยในครั้งนี้และในอนาคตต่อไป 

 2. การศึกษาครั้งนี้ก าหนดกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มนักตกปลา ที่เป็นคนไทยโดยการศึกษาครั้งต่อไปควร

ศึกษากลุ่มนักตกปลา ท่ีเป็นคนชาวต่างชาติเพราะผลการศึกษาท่ีได้อาจจะน าไปเป็นข้อแนะน า และได้มุมมองที่กว้าง

มากยิ่งข้ึน 



รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวชิาการระดับชาติครั้งท่ี 7 “วถีิพุทธ วถีิชุมชน รากฐานชีวทัศน์เชงิสังคมล้านนาในสังคมวถีิใหม่”  

วันท่ี 28 กุมภาพันธ์ 2564 ณ  วทิยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
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 3. หน่วยงานภาครัฐ-เอกชนควรน าเข้ามูลที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ไปวิเคราะห์และหาแนวทางนโยบายการ

สนับสนุน ส่งเสริมกีฬาตกปลาเพื่อเป็น กิจกรรมยามว่างอันก่อให้เกิดประโยชน์แก่เยาวชน และประชากรทั่วไปใน

อนาคตต่อไป 
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