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บทคัดย่อ 

งานศึกษาช้ินนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความเป็นชายแบบอ านาจน าที่แฝงอยู่ในภาพยนตร์โฆษณาน้ าหอม
ดับกลิ่นกายชายยี่ห้อ AXE แนวความคิดความเป็นชายแบบอ านาจน าในงานโฆษณานั้นกระตุ้นให้ผู้ชายซื้อผลิตภัณฑ์
เพิ่มมากขึ้นเนื่องจากผู้บริโภคชายเชื่อว่าความเป็นชายแบบอ านาจน าคือสิ่งเดียวและสิ่งส าคัญที่สุดในการดึงดูดเพศ
ตรงข้ามหรือเพศหญิง งานวิจัยช้ินนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้พรรณนาโวหารในการวิเคราะห์เนื้อหา ของโฆษณา 
โดยมีหน่วยการวิเคราะห์จากทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ใช้ในงานโฆษณาช้ินนี้ งานเขียนช้ินนี้เป็นเพียง
ผลการวิจัยเบื้องต้นของงานศึกษาค้นคว้าอิสระ จากการวิเคราะห์พบว่าในความเป็นจริงแล้วมีผู้ชายอีกส่วนหนึ่งใน
สังคมที่ไม่ได้อยู่ในกลุ่มที่มีความเป็นชายแบบอ านาจน า เนื้อหาของโฆษณานั้นมีความตื่นเต้นน่าสนใจก็จริงแต่ก็เป็น
การกล่าวเกินความจริงไปอย่างมาก เช่น การใช้สเปรย์ดับกลิ่นกลายเพียงครั้งเดียวก็สามารถท าให้นางฟ้าผู้สูงส่งตก
สวรรค์ลงมาเพื่อช่ืนชมความเป็นชายและไม่ยอมกลับขึ้นไปบนสวรรค์อีก 
ค าส าคัญ ความเป็นชาย. โฆษณา. แอ็กซ ์
 
Abstract 
 This research article was aimed to study hegemonic masculinity elements found in the 
“AXE” commercial. The ideas of masculinity shown in the advertisement stimulate men to buy 
more products as they believed masculinity was the only and important factor attracting women. 
This is a qualitative study using narrative technique in analyzing the content of the advertisement. 
The analysis of the study is a preliminary research result of the researcher’s Independent Study. 
The content was interesting and exciting. However, there are some men left behind hegemonic 
masculinity and the content of the ads were exaggerated. Only a single use could have the 
beautiful angels fallen from the sky to admire his masculinity and decided not to go back to the 
heaven.  
Keywords: Masculinity, Advertisement, Axe 
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บทน า 
 แนวคิดที่ปรากฏในโฆษณาเป็นสื่อประเภทหน่ึง นอกจากจะเป็นเครื่องมือในการเสนอขายสินค้าและบริการ
แก่ผู้บริโภค ยังถ่ายทอดความเชื่อ ค่านิยม และทัศนคติต่าง ๆ ให้แก่ผู้บริโภค โดยผู้สร้างผลิตภัณฑ์ได้ใช้ภาษาอังกฤษ
ในโฆษณาเป็นเครื่องมือส าคัญในการก าหนดความคิด ความเชื่อต่างๆเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความยอมรับและส่งผลต่อ
ยอดขายในสินค้าบริการนั้น ๆ แนวคิดในโฆษณาจึงเป็นสื่อท่ีน่าสนใจในการศึกษาปรากฏการณ์ในสื่อต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น
ในสังคมปัจจุบัน ทั้งนี้เพราะว่าแนวคิดในโฆษณาเป็นผลผลิตของสังคม ท่ีมีผลต่อการสร้างและสะท้อนความคิดความ
เชื่อหรือน าเสนอแนวทางการซื้อใช้สินค้านั้น ๆ ในสังคม 
 แม้ผลิตภัณฑ์ในการน าเสนอขายในปัจจุบันมีหลายผลิตภัณฑ์ แต่ผู้วิจัยเห็นว่าโฆษณาน้ าหอมยี่ห้อ Axe นั้น
น่าสนใจกว่าผลิตภัณฑ์อื่น เป็นสินค้าที่มีการโฆษณามากมายและมีภาษาอังกฤษในการสื่อความหมาย เพราะ Axe มี
ลักษณะเป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม กล่าวคือ Axe เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถเจาะผู้บริโภคได้ตรงตามเป้าหมาย จึงมีการ
สูญเสียน้อย อีกท้ังยังสร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภคอีกด้วย (วุฒินันท์, 2553 : 14) โฆษณาส่วนใหญ่มาจากต่างประเทศ
จึงมีการใช้ภาษาอังกฤษในการสื่อความหมาย ภาษาอังกฤษเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญที่จะท าให้คนทั้งโลกเข้าใจหมายของ
โฆษณา  

ความเป็นชาย คือสิ่งท่ีสังคมวัดเปน็บรรทัดฐาน โดยมสีี่แบบใหญ่ๆ คือ ความเป็นชายที่มีอ านาจน า ความ
เป็นชายแบบรอง ความเป็นชายแบบแบบสมรู้ร่วมคดิ และความเป็นชายของ ซึ่งท้ังสามแบบหลังถกูความแบบเจ้า
โลกกดขี่ เพราะความเป็นชายแบบเจ้าโลกคือสิ่งที่ท าให้กฎเกณฑ์ของประเทศถูกคนส่วนน้อยปกครองคนส่วนมาก ท า
ให้เกิดโฆษณาที่สร้างความเป็นชายแบบเจ้าโลกโดยผา่นสื่อโฆษณา จึงเกิดเครื่องส าอางต่างๆที่แฝงความเป็นชายไว้
ด้วย (Connell, and Messerschmidt, 2005 : 829-859) 

จากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น ท าให้มองเห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของเครื่องส าอางส าหรับผู้ชาย ท่ีปัจจุบันได้
น าภาพความเป็นชายมาน าเสนอผลิตภัณฑ์เสริมความดูดีมากกว่าในอดีต โดยมีการใช้ภาษาอังกฤษในการสร้าง
แนวคิดให้ผู้บริโภค กล่าวได้ว่าโฆษณามีส่วนส าคัญในการผลิตมโนภาพและความหมายของความเป็นชายให้กับคนใน
สังคมให้ได้รับข้อมูล โฆษณาไม่เพียงบอกกล่าวเฉยๆ แต่มีการส่งสารบางอย่างให้กับผู้รับ โดยสอดแทรกสารใน
โฆษณา หากผู้รับสารไม่ใช้วิจารณญาณให้ดีจะไม่สามารถรู้เบื้องลึกของสารได้  โฆษณาไม่ได้ขายแค่สินค้า (พีรดา, 
2561 : 24-25) แต่โฆษณายังขาย อุดมการณ์ ความคิด ค่านิยมบางอย่างให้กับกลุ่มเป้าหมายอีกด้วย โฆษณาจึงท าให้
คนในสังคมมีการเปลี่ยนแปลงทั้งทัศนคติ วิถีชีวิต ให้เป็นทั้งดีขึ้นและแย่ลง ขึ้นอยู่กับผู้ผลิตจะสื่อสารไปทางไหน 
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้รับสารนั้น อย่างดีเยี่ยม 
 นอกจากผู้ผลิตต้องการที่จะส่งสารไป อ านาจในการก าหนดความหมายไม่ได้อยู่ที่อยู่ผู้ส่งสารอย่างเดียวแต่
ผู้รับสารต้องถอดรหัสได้ด้วย เพราะความสามารถในการถอดรหัสหรือตีความของกลุ่มเป้าหมายแต่ละคนมี
ประสบการณ์ที่ไม่เท่ากัน การสร้างเรื่องราวในโฆษณาเพื่อตอบสนองกลุ่มลูกค้ า จึงเป็นสิ่งที่ส าคัญที่มีผลต่อการ
ยอดขายของสินค้าด้วย ดังนั้นจะเห็นได้จากโลกแฟนตาซี ท่ีก าลังต้องสู้กันทางข้อมูลบางอย่าง ด้านหนึ่งก็พยายามใส่
ทัศนคติบางอย่างให้ผู้รับสาร ในอีกด้านหนึ่งผู้รับสารก็ต้องศึกษาเพื่อให้สามารถทราบถึงความหมายได้  
 การใช้ภาษาในการโฆษณา หมายถึงการใช้ถ้อยค าหรือเรื่องราวทั้งหมด ท่ีผู้ส่งสาร หรือผู้ผลิต สิ่งโฆษณา
ถ่ายทอดในโฆษณาช้ินหนึ่งๆ ไปยังผู้รับสาร  ที่เป็นกลุ่มผู้ชาย เพื่อกระตุ้นให้เกิดความสนใจสินค้านั้น (อวยพร, 2527 
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: 163- 164) การใช้ภาษาโฆษณาจึงเป็น ปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกิดการโน้มน้าวใจ เกิดความทัศนคติและสร้างความ
น่าเช่ือถือผ่านแนวคิดหลักของสินค้าที่ต้อง การน าเสนอเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการและเกิดความสนใจสินค้า 
น ามา ซึ่งความส าเร็จในการเสนอขายสินค้าต่อไป ฉะนั้นภาษาโฆษณาจึงเป็นภาษาเฉพาะที่น่าศึกษา จึงท าให้เกิด
ความสนใจว่าการโฆษณาในปัจจุบันนี้ มีการใช้ภาษาในการโฆษณาอย่างไร โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้ภาษาในการ
โฆษณาน้ าหอมระงับกลิ่นกายที่จ าหน่ายอยู่ในร้านค้าต่างๆ ซึ่งเป็นน้ าหอมระงับกลิ่นที่น าเข้ามาจากต่างประเทศและ
มีราคาแพงแต่มีข้อสังเกตที่น่าสนใจคือ แม้น าหอมระงับกลิ่นกายที่น าเข้าจากต่างประเทศจะมีราคาแพงเพียงใด แต่ก็
ยังคงได้รับความนิยมจากผู้บริโภค ซึ่งนอกเหนือจากที่น้ าหอมระงับกลิ่นเป็นผลิตภัณฑ์ที่ช่วยเสริมเรื่องความมั่นใจ
ของผู้ใช้ อันเป็นสิ่งที่อยู่ในอุดมคติของคนส่วนใหญ่แล้ว เหตุผลหนึ่งเนื่องมาจากการใช้ ภาษาในการโฆษณาน้ าหอม
ระงับกลิ่นกายดังกล่าวมีลักษณะเฉพาะและมีพลังในการโน้มน้าวใจผู้บริโภคได้อย่างดี (เบญจวรรณ, 2553:18) 
 ในสังคมปัจจุบันที่ผู้ชายก็ดูแลรูปร่างหน้าตา ใช้เครื่องส าอางไม่แพ้ผู้หญิง มีการเปลี่ยนแปลงทางด้าน
ทัศนคติ ค่านิยม จึงท าให้เกิดผู้ชายสายพันธ์ใหม่ขึ้น กล่าวคือ ผู้ชายยุคใหม่มีความละเอียดอ่อนและอ่อนไหวมากกว่า
ผู้ชายยุคเก่า เพราะการเลี้ยงดูจากครอบครัว สภาพแวดล้อม ท่ีถะนุถนอมเด็กมาอย่างดี สนใจในการดูแลรูปลักษณ์
ภายนอกมากข้ึน มีการจับจ่ายใช้สอยเครื่องส าอางแบบผู้หญิงมากข้ึน เพราะก าลังซื้อที่เติบโตตลอด นักการตลาดแบ
รนด์ต่างๆไม่ควรมองข้าม จนกระทั่งทุกวันนี้ได้มีการน าเครื่องส าอางยี่ห้อดังที่รู้จักการในหมู่ผู้หญิงหันมาเปลี่ยน
เป้าหมายมาทางผู้ชายอย่างจริงจัง เช่น Garnier ซึ่งเป็นเครื่องส าอางที่อยู่ในเครือของ L’Oreal เป็นผลิตภัณฑ์บ ารุง
ผิวหน้าที่ใช้ช่ือ Garnier Men เป็นต้น จึงกล่าวได้ว่าเครื่องส าอางผู้ชายที่สินค้าที่เติบโตรวดเร็วและต่อเนื่อง บรรดา
บริษัททั้งหลายจึงได้ค้นพบวิธีที่จะเข้าถึงใจบรรดาหนุ่มๆว่าผู้ชายก็กลัวความแก่ ความหมอง ความด าเช่นกัน ดังนั้น
ผลิตภัณฑ์ชะลอวัย สร้างความกระจ่างใสให้แก่ผิวจึงขายได้กับผู้ชายมากขึ้น  ยังมีการน าผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวเพื่อให้เข้า
กับกิจวัตรประจ าวันอีกด้วย เช่นการอาบน้ า การทาครีมบ ารุงผิว เพื่อตอกย้ าให้กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้ชาย เกิดความ
ต้องการในสินค้ามากขึ้น เพราะสมัยนี้การดูแลสุขภาพร่างกายเป็นเรื่องที่ส าคัญอย่างมากในยุคนี้ อีกทั้งทางผู้ผลิต
โฆษณามีการน านักแสดงชายที่มีรูปร่างหน้าตาที่ดูดี และมีการใช้ภาษาที่ใช้ทางวิทยาศาสตร์และกีฬาเพื่อจู งใจ
กลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี จึงกล่าวได้ว่าเครื่องส าอางผู้ชายในยุคปัจจุบันเป็นตัวเลือกที่ท าให้ผู้ชายเกิดความมั่นใจ
ในรูปร่างหน้าตา เพราะยุคใหม่นี้ผู้ชายมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่เสริมความเป็นผู้ชายที่สมบูรณ์ เช่น รูปร่างหน้าตา 
ความอ่อนเยาว์ของผิว ที่ไม่ได้แพ้ผู้หญิงเลย ฉะนั้นการผลิตเครื่องส าอางส าหรับผู้ชายจึงตอบโจทย์เป็นอย่างมาก  
(วุฒินันท์, 2553:15) 
 ซึ่งการน าเสนอสินค้าและบริการในปัจจุบันได้ใช้โฆษณาเป็นแรงขับเครื่องที่ส าคัญ เพราะเป็นปัจจัยส าคัญ
ในการสร้างความแตกต่างให้กับสินค้า บางทีอาจไม่แตกต่างกันในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยมากนัก แต่มีความ
แตกต่างในเรื่องของการสร้างภาพลักษณ์ใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์มีการเช่ือมโยงให้เข้ากับค่านิยมของคนในสังคมค่านิยม
ที่ถูกเช่ือมโยงในโฆษณาเครื่องส าอางที่สุด คือ ค่านิยมเรื่องความเป็นชาย (Masculinity) และความเป็นหญิง 
(Femininity) เพราะสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ดีที่สุด 
(พีรดา, 2561:24) 
 อย่างไรก็ตาม โฆษณาที่สร้างอุดมคตคิวามเป็นชายในปัจจุบันได้ขยายไปไกลมาก เกือบทุกเครื่องส าอางของ
ผู้หญิง ผู้ผลิตได้หันมาปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ชาย จึงได้วางกลยุทธ์ต่างๆทั้งใช้
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นักแสดงที่หน้าตาที่ดูดี เปลี่ยนรูปโฉมของผลิตภัณฑ์เพื่อให้ดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย จนทุกวันนี้ผู้ชายบางพวกได้
กลายเป็นชายเจ้าส าอางที่ดูแลตัวเองใช้เครื่องส าอางที่ไม่ต่างกับผู้หญิงเลย การสร้างวิถีชีวิตให้กับคนสมัยใหม่เป็น
เรื่องที่ไม่ยากมากนัก เพราะมีโฆษณาที่เป็นตัวช่วยในการส่งข้อมูลไปยังกลุ่มเป้าหมายได้อย่างดีดังนั้น โฆษณาที่
น าเสนอภาพความเป็นชายโดยใช้ภาษาอังกฤษที่ผ่านมา ในสังคมบริบทอเมริกันส่วนใหญ่ไม่ค่อยปรากฏชัดใน
ประเทศไทย ผู้วิจัยเล็งเห็นถึงความส าคัญของภาพความเป็นชายที่เกิดขึ้นในอเมริกันและภาษาอังกฤษที่ใช้ในโฆษณา 
จึงเลือกวิเคราะห์ภาษาอังกฤษที่ปรากฏในการสื่อความเป็นชาย ท้ังที่เป็นสโลแกน  และบทสนทนาของนักแสดง ซึ่ง
การวิจัยครั้งนี้จะช่วยท าให้ได้เห็นภาพความเป็นชายที่มีการเปลี่ยนแปลง และเข้าใจความเป็นชายได้มากข้ึน 
 
ค าถามวิจัย 

ลักษณะความเป็นชายในบริบทสังคมอเมริกาที่ถูกน าเสนอผ่านงานโฆษณามีลักษณะอย่างไรบ้าง 
มีการใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษาในภาษาอังกฤษอย่างไรบ้างในการสื่อความเป็นชายที่ถูกน าเสนอผ่านงานโฆษณา 
AXE ในบริบทสังคมอเมริกา 
 
วัตถุประสงค์วิจัย 
  1.เพื่อวิเคราะห์ลักษณะความเป็นชายที่ปรากฏในงานโฆษณาน้ าหอมระงับกลิ่นกายยี่ห้อAxeภายใต้บริบท
สังคมอเมริกา 
  2. เพื่อวิเคราะห์การใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษาในภาษาอังกฤษในการแสดงความเป็นชายที่ถูกน าเสนอผ่าน
งานโฆษณา AXE ในบริบทสังคมอเมริกาจากค าสโลแกน บทสนทนาของนักแสดง 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

ผู้วิจัยศึกษาเอกสารต่างๆที่เกี่ยวข้องกับโฆษณาความเป็นชาย วิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้วิธีวิเคราะห์ 
โดยเลือกใช้โฆษณาAxe จากยูทูป และน ามาถอดบทสนทนา ช่ือ สโลแกน แล้วมาวิเคราะห์ถึงการใช้วัจนภาษา
และอวัจนภาษา 
  การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโฆษณาสินค้าและบริการส าหรับผู้ชายในภาพยนตร์โฆษณาต่างๆ ศึกษาทฤษฎี
ความเป็นชายของ R.W. Cornell และทฤษฎีความเป็นชายในสังคมบริบทไทยของ วุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ ,  และ
บุศย์น้ าเพชร เป็นต้น และศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารที่วัจนภาษาและอวัจนภาษาของ จอร์จ เอ มิลเลอร์
, ชาร์ลส์ อี ออสกูด เป็นต้น (ติวเตอร์ไอคิว, 2564) 
  การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลจากโฆษณาน้ าหอมระงับกลิ่นกายยี่ห้อ Axe โดยได้วิเคราะห์ลักษณะของโฆษณา
และสินค้า เพื่อให้เห็นกระบวนการผลิต การตีบท และการรับสื่อที่ชัดเจน ท าให้เห็นลักษณะได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
จากนั้นได้วิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่สื่อความเป็นชายในโฆษณา โดยศึกษาแนวคิดเพื่อให้เห็นกลวิธีในการประกอบ
แนวความคิดที่เกี่ยวกับความเป็นชายแฝงอยู่ในภาษาโฆษณา ท าให้เห็นว่าผู้ผลิตโฆษณา ได้ใช้กลวิธี ทางภาษาที่
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สัมพันธ์กับความคิดความเช่ือของความเป็นชาย ที่สร้างมาเป็นระบบได้เข้าครอบง าความคิดของผู้ชายให้เกิดการ
ยอมรับในสินค้านั้นๆ ผู้วิจัยจึงใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษาในการหาค าตอบ ที่มีในโฆษณาและที่เกิดขึ้นในสังคม 
กลวิธีทางภาษาจึงกลายเป็นเครื่องมือในการสื่อความหมายความเป็นชายให้แก่คนในสังคม 
การน าเสนอข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้น าเสนอข้อมูลที่ได้ศึกษามาเป็นภาพและเสียงที่เป็นวีดีโอ โดยได้ ถอดข้อความเสียงออกเป็น
ตัวอักษรก่อน จากนั้นได้น าเสนอข้อมูลโดยใช้เป็นตัวอย่างประกอบการอธิบายกลวิธีทางภาษา ที่ใช้ในงานโฆษณา
น้ าหอมระงับกลิ่นกายส าหรับผูช้าย และใช้กลวิธีในการน าเสนอสินค้า โดยมีนักแสดงเป็นตัวด าเนินเรื่อง โดยจะยกมา
แต่ละวีดีโอมาน าเสนอ เพื่อให้เข้าใจกลยุทธ์ในการขายสินค้าอีกด้วย 
  ขอบเขตของการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกชมโฆษณาทั้งในยูทูปและที่ปรากฏในโทรทัศน์ โดยใช้วิธีการเลือกชมแต่โฆษณา
น้ าหอมระงับกลิ่นกายยี่ห้อ Axe และศึกษาวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ปรากฏในโฆษณาที่สร้างทัศนคติความเป็น
ชาย ให้กับผู้บริโภค โดยเป็นการวิเคราะห์จากสโลแกน ตัวบทสนทนาของนักแสดง ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูล และ
น าเสนอข้อมูลการศึกษา ในรูปแบบพรรณนาอธิบายดังนี้  ผู้วิจัยได้เลือกใช้โฆษณาที่มีชื่อชุดว่า “Even Angels Will 
Fall” จากเว็บไซต์ดังต่อไปนี้https://www.youtube.com/watch?v=q9w72ZqK18g 
 
ผลการวิเคราะห์ 

จากศึกษาหาข้อมูลและชมวีดีโอโฆษณา Axe ที่ผู้ผลิตได้สร้างขึ้นมา ได้วิเคราะห์ความเป็นชายเชิงวิพากษ์ 
ท าให้ทราบว่าผู้ผลิตมีการสร้างตัวละครที่แฝงความคิดเกี่ยวกับความเป็นชายขึ้นโดยมีกระบวนผลิตจากค่านิยมหรือ
บรรทัดฐานของสังคมและมีการสร้างความแตกต่างจากค่านิยมหรือสังคมเดิมอีกด้วย ดังประเด็นต่อไปนี้ 
 ความเป็นชายทีป่รากฏในงานโฆษณา 
นางฟ้า เป็นเทพธิดาบนสวรรค์ แต่นางฟ้าก็มีช่ือเรียกไปต่างๆนานาตามความเช่ือของคนกลุ่มนั้นๆ เช่น นางอัปสร 
เทพธิดา  นางฟ้า ทูตสวรรค์ ล้วนเทพธิดาที่สูงส่ง ไม่ว่าใครก็อยากเป็นและอยากครอบครอง เป็นการที่จะได้เป็น
นางฟ้านั้นเป็นเรื่องที่ยากมาก คนผู้นั้นจะต้องเป็นคนดี รักษาศีล ท าทานถือเป็นสิ่งท าให้ได้เป็นนางฟ้า ลักษณะ
นางฟ้าตามหลักความคิดของมนุษย์นางฟ้าคือนางสวรรค์ที่มีความงดงาม มีกลิ่นหอม น่าหลงใหล มีพร้อมทุกอย่าง ที่
หญิงสาวในเมืองมนุษย์เทียบไม่ได้ ตามธรรมดาแล้วมนุษย์ไม่สามารถแม้แต่จะเห็นหรือสัมผัสนางฟ้าได้เลย แต่
ผลติภัณฑ์ Axe ท าให้ผู้ชายหรือมนุษย์สามารถท าให้นางฟ้าแม้จะอยู่บนสวรรค์ยังต้องลงมาหา เมื่อนางฟ้าดีงามขนาด
นั้น แต่ AXE สามารถก่อให้เกิดปรากฏการณ์ “นางฟ้าตกสวรรค์” นางฟ้า หยิบ Halo (วงแหวนบนหัว) แล้วขว้างทิ้ง 
นางฟ้ายอมทิ้งทุกอย่างเพื่อผู้ชายคนนี้โดยไม่อยากกลับไปเป็นนางฟ้าบนสวรรค์อีก โดยทั้งที่การอยู่บนสวรรค์เป็นสิ่งที่
มนุษย์ใฝ่ฝันสูงสุด แสดงว่า AXE หรือ ความเป็นชายแบบอ านาจน านั้นมีอ านาจเหนือกว่าการเป็นเทวดานางฟ้า 
ผู้ชายในโฆษณาหน้ามีลักษณะรูปร่างหน้าตาที่ดูดีแต่ก็เป็นผู้ชายทั่วไปท่ีเราสามารถพบเจอได้ในชีวิตประจ าวัน ไม่ได้มี
ฐานะดีอะไร ขี่รถจักรยานยนต์ยี่ห้อเวสป้า ในความเป็นจริงตามเนื้อเรื่องของโฆษณาช้ินนี้ผู้ชายคนนี้ก็คงไม่มีพลังท า
ให้นางฟ้าตกสวรรค์ได้ถ้าไม่ใช้ AXE เมื่อนางฟ้าตกลงมาทุกคนที่อยู่ในเหตุการณ์ต่างตกตลึงหยุดกิจกรรมที่ท าอยู่ 
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หยุดดูนางฟ้าเพราะความแปลกประหลาดธรรมดานางฟ้าต้องอยู่บนสวรรค์ไม่มีทางที่จะมาอยู่ในโลก แต่โฆษณา Axe 
สามารถท าให้คนที่ฉีดน้ าหอม Axe รวมถึงผู้คนรอบตัวสามารถพอเจอกับนางฟ้าได้ 

การใช้วัจนภาษาและอวัจนะภาษาในการน าเสนอเรื่องความเป็นชาย วัจนภาษา (ภาษาพูดและภาษาเขียน)  
 มีการใช้วัจนะภาษาที่ท าให้สินค้ามีความน่าสนใจมากขึ้นและดึงดูดผู้ชายได้เป็นอย่างดี วัจนะภาษาที่ดีจะช่วยสร้าง
ให้โฆษณามีพลังในการท าให้ผู้บริโภคคล้อยตาม ภาษาที่สื่อจึงมีการเลือกใช้ที่โดนใจผู้ชายอย่างมาก สโลแกนของ
โฆษณา เช่น ขนาดนางฟ้ายังยอมสยบ ฟังแล้วดูมีความยิ่งใหญ่อลังการ แค่ใช้สเปรย์นี้ก็สามารถเป็นที่รักของเพศตรง
ข้ามได้ทันทีโดยไม่มีเงื่อนไขใดๆ ความเป็นชายถูกสร้างและสื่อออกมาจากโฆษณา 
 ช่ือผลิตภัณฑ์: New Axe “Excite” ช่ือก็บอกว่าใช้แล้ว “ตื่นเต้น” ในโฆษณานี้สิ่งที่ตื่นเต้นคือ ใช้ AXE 
แล้วสามารถท าให้นางฟ้าตกสวรรค์ลงมาถึง 7 องค์ ตกลงมากลางเมืองกลางวันต่อหน้าประชาชนจ านวนมาก นางฟ้า
นั้นตกลงมาแบบกระทันหันทันที ไม่ใช่แต่ผู้ชายที่ใช้ผลิตภัณฑ์นี้จะตื่นเต้นคนเดียว คนรอบข้างที่อยู่ในเหตุการณ์
โฆษณาก็ตื่นเต้นเช่นกันที่ได้เจอนางฟ้า เช่น มีผู้หญิงท่ีตอนแรกด่านางฟ้าที่ตกลงมาแต่พอรู้ก็ตาค้างและหยุดด่า  
 สโลแกน: Even Angels Will Fall ถ้าแปลเป็นไทยก็คือ “ขนาดนางฟ้ายังต้องตกสวรรค์” มันเป็นการ
บรรยายสรรพคุณของ AXE ที่เพ่ิมความเป็นชายแบบ Hegemonic Masculinity ให้กับผู้ใช้ได้อย่างเห็นภาพว่า AXE 
มีพลานุภาพมากเพียงใด ใช้แล้วยังส่งผลไปยังสวรรค์ได้ มันคือความน่าเหลือเช่ือ 

อวัจนะภาษา (ภาษากาย, การแต่งกาย, สีหน้า, ท่าทาง, โทนสี, มุมกล้อง) 
อย่างไรก็ตามไม่ใช่แค่สโลแกนเท่านั้นที่ท าให้โฆษณาช้ินนี้น่าสนใจ ช่ือเรื่องของโฆษณาก็ยังท าให้เกิดจิตนาภาพของ
ผู้บริโภคได้เช่นกัน พบว่าส่วนใหญ่มีการใช้ New Axe Excite หมายถึง ตื่นเต้น ท าให้เห็นถึงความน่าสนใจ น่าลอง 
ของสินค้า สามารถกระตุ้นให้กลุ่มลูกค้าจิตนการถึง ความตื่นเต้นในการใช้ และพบว่ามีการน าส่วนประกอบของ
สินค้ามาสร้างจิตนภาพของผู้บริโภคให้เช่ือว่าสินค้าสามารถท าให้เขาเหล่านั้นสมความปรารถนาได้จริง สังเกตได้
ว่าอวัจนภาษาท่ีปรากฏในโฆษณาที่มีการเคลื่อนไหวช้าๆ การใช้สายตาในการมองผู้ชายด้วยความอยากได้ การสูดดม
กลิ่นและยิ้มและมีการใช้สายตาในการท าให้ผู้ชายที่ฉีดน้ าหอมดูน่าสนใจมากขึ้น ผู้ชายมีการใช้เสื้อผ้าที่เรียบง่าย ส่วน
นางฟ้ามีการใช้เสื้อผ้าตามอุดมคติ และมีผู้หญิงผิวสีด้วยแสดงให้เห็นว่าถ้าฉีดแล้วไม่ว่าสาวแบบไหนก็มาหาคุณ มีการ
ใช้มุมกล้องเพื่อให้โทนสีแบบยุคสมัยใหม่เด่นชัดขึ้นเพื่อเสริมให้ผู้ชายดูดีมากขึ้น 
 เพลงที่ใช้ประกอบ : ช่ือ เพลงว่า Sexy Boy ช่ือศิลปินคือ The Fallen Angels นางฟ้าตกสวรรค์” เป็น
แนวเพลงคลาสสคิพร้อมกับการร้องเพลงแบบประสานเสียง ท้ังช่ือเพลงและชื่อศิลปินที่ทางผู้ผลิตโฆษณาได้เลือกมา
นั้นเป็นการตอกย้ าถึงพลังของ AXE เป็นอย่างมาก ทุกองค์ประกอบไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาและเพลงประกอบล้วน
เกี่ยวข้องกับการท าให้นางฟ้าตกสวรรค์และความเซ็กซี่ของผู้ชายที่ใช้ผลิตภัณฑ์ 
 
บทสรุป 

แนวคิดในโฆษณาได้ก าหนดทิศทางความคิดของผู้ชาย ต้องมีรูปลักษณ์ที่ดี หล่อ มีสุขภาพแข็งแรง มีการ
สร้างและสื่อให้เห็นว่าผู้ชายอยู่เหนือกว่าหญิง เป็นการครอบง าความคิดของผู้ชาย เพื่อให้เห็นว่านี่คือลักษณะของ
ผู้ชายที่สังคมต้องการ เช่น มีหน้าตาที่ดีไร้สิว มีหนวด สัดส่วนท่ีดี ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่า ภาษาเป็นตัวน าท่ีส าคัญของการ
โฆษณา มีการสื่อความหมายโดยใช้วัจนะภาษาและอวัจนะภาษา เป็นการตอกย้ าว่าความเป็นชายอยู่เหนือกว่าความ
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เป็นหญิงในยุคนั้นๆ แม้ว่าแนวคิดจะสร้างให้ผู้ชายเกิดการดูแลเอาใจตัวเองให้ดูดี แต่ก็ยังมีผู้ชายที่ยังคงประพฤติตาม
บรรทัดฐานของสังคมเดิม เป็นการเสนอว่าผู้ชายจะต้องมีบทบาทในสังคม มีความเป็นผู้น า แต่ก็มีในอีกแง่มุมหนึ่งที่
เสนอภาพความเป็นชายมีความอ่อนโยนในตัวอีกด้วย  ภายนอกมีความดูดีและแข็งแกร่งแล้วยังต้องมีจิตใจท่ีอ่อนโยน
มีความอบอุ่นด้วย ในโฆษณามีการน าเสนอน้ าหอมที่ผู้ชายใช้แล้วท าให้นางฟ้าตกสวรรค์ เป็นการย้ าว่าขนาดนางฟ้า
ยังยอมสยบแล้วผู้หญิงธรรมดาในโลกมีหรือจะไม่ติดใจ เป็นการท าให้เกิดแนวคิดแบบ ผู้หญิงเป็นเพียงวัตถุทางเพศ
ของผู้ชาย การโฆษณานี้นอกจากน าเสนอสินค้าแล้วยังแฝงแนวคิดที่ท าให้ผู้ชายสมัยใหม่เกิดแนวคิดและยอมรับ หาก
ต้องการจะเป็นผู้ชายที่สมบูรณม์ีคนมาช่ืนชอบต้องฉีดน้ าหอม เป็นการเสริมให้ผู้ชายมีความมั่นใจในตัวเอง นอกจากน้ี
ผู้วิจัย พบว่าการใช้วัจนภาษาและอวัจภาษาในโฆษณา Axe  สามารถเสนอภาพของสินได้หลายด้านและมีความ
ละเอียดสูงกว่าโฆษณาที่เป็นนิตยสาร ท าให้สินค้าดูมีคุณค่ามากขึ้น โน้มน้าวใจผู้บริโภคให้เกิดความสนใจผลิตภัณฑ์
ผ่านภาษาที่สละสลวย มีความน่าเช่ือถือได้ 

 
ข้อเสนอแนะ 

ควรศึกษาภาษาโฆษณาที่สร้างแนวคิดความเป็นชายที่ปรากฏในผลิตภัณฑ์อื่น เช่น Nivea ส าหรับผู้ชาย
ทั้งนี้เพื่อให้เห็นว่ามีการน าเสนอที่คล้ายกันหรือแตกต่างกัน เพราะผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทมีความแตกต่างกัน 
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